Fernando von Zuben, da Tetra Pak, confirma participagao no
Forum Internacional de Comunicagao e
Sustentabilidade

Sao Paulo, maio de 2008 - O diretor de meio ambiente da Tetra Pak, Fernando von Zuben,
confirmou presenga no I Forum Internacional de Comunicagao e Sustentabilidade, que acontecera
nos dias 11 e 12 de junho, em Brasilia. O executivo participara no dia 11 da sequnda mesa, cujo
tema & “Integridade Ecoldgica”, das 14h30 as 18h30.

Nesta discussdo, o diretor tera as companhias de Eduardo Viveiros de Castro, presidente do ISA (Instituto Socio-
ambiental) e de André Baniwa (Federagio das Organizagdes Indigenas do Rio Negro - FOIRN), lideranga indigena da
etnia Baniwa do Alto Rio Negro (AM). A mediagdo da mesa sera feita por Mona Dorf, jornalista da TV Ideal e da Radio
Eldorado.Segundo von Zuben, eventos grandiosos como o I Forum Internacional de Comunicagdo e Sustentabilidade
geram discussdo em todos os ambitos da sociedade. Seja sobre os processos de comunicagdo que propagam
mensagens corretas ou sobre o significado pratico do termo desenvolvimento sustentavel. "Estimular debates e
conceitos é fundamental, mas é preciso divulga-los com transparéncia e com eficacia para realmente comprometer os
publicos envolvidos”, afirma.

O diretor ainda explica que a Tetra Pak possui projetos e coloca em pratica agdes que agregam valor a discussdo do
tema, criando uma consciéncia para a preservagao do meio ambiente e a sustentabilidade. "Por exemplo, o portal Rota
da Reciclagem, (www.rotadereciclagem.com.br), um buscador especifico de pontos de coleta seletiva e reciclagem de
embalagens longa vida (caixas de leite, sucos, molhos de tomate e outros alimentos) que aponta a localizagéo e o
contato de cooperativas, pontos de entrega voluntaria e comércios ligados a cadeia de reciclagem de embalagens pos-
consume em todo o territério nacional, incentivando esta pratica junto aoc consumidor’, enfatiza.

A Tetra Pak é uma das apoiadoras do evento, juntamente com TV Globo, Fundag¢do Roberto Marinho, TV Futura, TV
Cultura, MTV, FUNCEF, Aberje — Associagao Brasileira de Comunicagdo Empresarial e Revista Brasileiros.

Os patrocinadores sao: Caixa Econémica Federal, BNDES, Petrobras, Brasil Telecom, CPFL Energia, Vale e Coca-Cola
Brasil.

Realizagdo: Atitude Brasil.

Produgdo e imprensa: Trama Comunicagao.

Servigo:

I Férum Internacional de Comunicagdo e Sustentabilidade
Data: 11 e 12 de junho em 2008

Horéario: das 9h as 18h30

Local: Hotel Brasilia Alvorada (antigo Blue Tree) — Brasilia (DF)
Participagdo dos Estudantes e Professores

Local: Clube do Exército - Brasilia (DF)

Informacdes: (11) 3815-6400

Site: www.atitudebrasil.com

E-mail: atitudebrasil@atitudebrasil.com

Site Oficial do Férum: www.comunicacaoesustentabilidade.com
Blog do Férum: http://dialogosustentavel.wordpress.com/

I Férum Internacional de Comunicagao e Sustentabilidade

A Atitude Brasil, empresa de consultoria em cultura e negdcios, realizard nos dias 11 e 12 de junho, em Brasilia (DF),
o I Férum Internacional de Comunicagao e Sustentabilidade. Com o objetivo de discutir, trocar experiéncias, buscar
caminhos e democratizar as informacgoes ligadas ao tema “sustentabilidade”, o encontro promete reunir os grandes
nomes nacionais e internacionais ligados ao assunto como os dois Ultimos prémios Nobel da Paz, Muhammad Yunus e
Rajendra Pachauri.

Toda discussdo a ser promovida na primeira edigao do Forum esta fundamentada nos preceitos da Carta da Terra:
respeitar e cuidar da comunidade da vida; integridade ecolégica; democracia; ndo violéncia e paz; justiga social e
econdmica. O evento deve reunir dirigentes, gestores, especialistas e profissionais que atuam em empresas privadas,
organizagdes publicas e da sociedade civil, nacionais e internacionais.

Sobre a Atitude Brasil "

A Atitude Brasil presta consultoria nas areas de Cultura e Negdcios. E uma empresa de comunicagdo especializada em
desenvolver politicas de patrocinio visando a integragao da comunicagdo, em criar programas e projetos para
empresas e em promover dialogos necessarios para o entendimento da nova cultura dos novos negdcios - pois &
sempre necessario atualizar a linguagem de comunicacgdo social de uma empresa para atender as exigéncias do novo
modelo de consumo.
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