Idealizadores de iniciativas mundiais de microcrédito se
encontram em Férum Internacional

S3o Paulo, maio de 2008 - O Banco Palmas, uma iniciativa brasileira de microcredito para
diminuicdo da pobreza completa sua primeira década de vida e seu fundador, o educador Jodo
Joaquim de Melo Neto tem encontro marcado com o homem que inspirou sua criagdo,
Muhammad Yunus, Prémio Nobel da Paz 2006 e idealizador do Grameen Bank, o chamado
“Banco dos Pobres”. A conversa entre ambos acontecera no [ Forum Internacional de
Comunicagdo e Sustentabilidade, em Brasilia (DF), nos dias 11 e 12 de junho.
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O Banco Palmas € uma pratica socioeconomica solidaria da Associacao de Moradores do Conjunto Palmeira, um bairro
popular, com 32 mil moradores, situado na periferia de Fortaleza (CE) e ja possui 16 filiais espalhadas pelo Brasil e
com importantes dados estatisticos, segundo pesquisa da Universidade Faderal do Ceara, Avaliagdo de impactos e
imagem: Banco Palmas 10 anos":

Na questdo do projeto contribuir para a melhoria da qualidade de vida; 25,5% disseram que houve aumento na renda
pessoal e 20,2% obtiveram trabalho a partir da existéncia do Banco Palmas; 53% das pessoas ouvidas ja pediram
empréstimo ao Banco Palmas (média de trés empréstimos por pessoa); 44% apontam a taxa de juros baixa como
principal vantagem da operacgao de crédito com a instituicao e a agilidade para liberagao do crédito se sobressai em
27% das respostas; e 94% dos entrevistados creditam que a moeda social (palmas) contribuiu para o
desenvolvimento do Conjunto Palmeiras.

Os dois idealizadores das iniciativas de microcrédito serdo palestrantes no Férum. Na entrevista abaixo, Jodo Joaguim
de Melo Neto fala da experiéncia do Banco Palmas e da importancia da discussao do tema sustentabilidade:

1. Apés 10 anos de atividades, como o Banco Palmas pode ser descrito?
Jodo Joaquim de Melo Neto — Uma tecnologia social criada que alcangou excelentes resultados no combate 3
pobreza e inclusao social.

2. 0 Banco Palmas pode ser considerado a unica iniciativa brasileira de microcrédito com o objetivo de
reduzir a pobreza?
JIMN - De forma alguma. Existem outras pessoas bem sucedidas no ambito do microcrédito no Brasil.

3.E possivel comparar os resultados do Banco Palmas aos do Grameen Bank, considerando as proporgoes
e o tempo de atividade?
JIMN - Sim, & possivel.

4. Para o Brasil, a diminuicdo da pobreza passa por adotar e seguir o exemplo do Banco Palmas?

JIMN - O Banco Palmas é o caminho, mas existem outros. Acredito que a forga do Banco Palmas esta no processo de
organizagdo e empoderamento da comunidade. Estabelecemos uma rede de “prosumidores”, que alimenta um circuito
econdmico local capaz de gerar empregos, trabalho e renda.

5. Qual o segredo do sucesso do Banco Palmas?
JIMN - E a propria comunidade que geréncia o banco. O empoderamento da comunidade, o controle social, a rede
local de "prosumidores” formam o segredo do Banco Palmas.

6. E qual o papel da comunicacdo para o entendimento do conceito de sustentabilidade?

JMN - A sustentabilidade tem que ser compreendida do ponto de vista ambiental, social, cultural e comunitario. A
comunicacao é fundamental para implantarmos uma cultura de cooperagdo e colaboragdo ao invés da cultura da
competicao e do individualismo que leva a humanidade a se tornar cada vez mais competitiva e insustentavel em
todos os sentidos.

7. Quais resultados podem ser destacados nestes 10 anos do Banco Palmas?

JIMN - Foram criados 1.500 postos de trabalho e seis pequenas empresas comunitarias; 100 mulheres em situacao
de risco social e pessoal foram capacitadas e tiveram sua auto-estima recuperadas, aléem de serem inseridas no
mercado de trabalho; 940 jovens receberam capacitagao profissional e 420 conseguiram trabalho na propria
comunidade e houve um aumento de 20% na venda do comércio local.

Sobre a Atitude Brasil :

A Atitude Brasil presta consultoria nas areas de Cultura e Negodcios. E uma empresa de comunicagao specializada em
desenvolver politicas de patrocinio visando a integragdo da comunicagdo, em criar programas e projetos para
empresas e em promover dialogos necessarios para o entendimento da nova cultura dos novos negécios - pois &
sempre necessario atualizar a linguagem de comunicagdo social de uma empresa para atender as exigéncias do novo
modelo de consumo.
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